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Sabeu quin és el primer portal més visitat del mon, i el segon i el
tercer?

Chttp:/mww.12306.cn/mormhweb/



Les xarxes socials

La revolucion de las

redes sociales

http://www.youtube.com/watch?v=HMZcUBxvJIA

https://twitter.
http://www.lin



http://www.youtube.com/watch?v=HMZcUBxvJIA

Les xarxes socials
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Les xarxes socials
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El web

= Targeta de presentacio corporativa.
= 2.0.

= QOrigen estrategia xarxes socials.




El bloc

= Definicio del tema
= Benchmarking

= Connecta

«El Bloc és el porc de les xarxes socials. Tot s’ aprofita.» Pedro Rojas.

@ B Blogger

WORDPRESS.COM



http://es.wordpress.com/
http://buzz.blogger.com/search/label/Blogger

El bloc

“Un bloc, es un sitio web periddicamente actualizado que recopila
cronologicamente textos o articulos de uno o varios autores, apareciendo
primero el mas reciente, donde el autor conserva siempre la libertad de
dejar publicado lo que crea pertinente.”

Wikipedia

W,

WORDPRESS.COM

B Blogger

e - o



http://es.wordpress.com/
http://buzz.blogger.com/search/label/Blogger

El bloc

. Publicaci6 online amb articles publicats, anomenats posts.
. Periodicitat, depenent de I'activitat de 'autor.

. Presentades en un ordre cronologic on el darrer és el primer que es veu.
. Llista d’enllacos a d’altres blocs, (blocroll).

. Interlocucio directe entre I'autor i qui ho llegeix.
. Un autor o més.
. Pot ser el centre del teu ecosistema digital.

. Imatges (fotografies ), videos, audios de so, entre d’altres ...




@ El bloc

‘WORDPRESS.COM

« Actualment és I'’eina que utilitza més gent per fer els Blocs.

 Esintuitiu i com la filosofia del 2.0 per tal que el usuari ho pugui fer ell
mateix.

» Pero quin és millor WordPress o Blogger?

http://youtu.be/6cah4GKwpbY



http://youtu.be/6cah4GKwpbY
http://youtu.be/6cah4GKwpbY
http://es.wordpress.com/

. Inesdi El bloc

Digital Business School

= Hem de triar el domini. Sera la

direccio que aparegui a la barra del

navegador.
= Titol del bloc: Sera una linia, tipus

eslogan, que es pot maodificar

després.
* Triarem l'idioma. |
= http://wordpress.comocreartuweb.com/manual—

tutorial-wordpress



http://wordpress.comocreartuweb.com/manual-tutorial-wordpress
http://wordpress.comocreartuweb.com/manual-tutorial-wordpress
http://wordpress.comocreartuweb.com/manual-tutorial-wordpress
http://wordpress.comocreartuweb.com/manual-tutorial-wordpress
http://wordpress.comocreartuweb.com/manual-tutorial-wordpress

- _inesdi Alguns Blocs

(/11 v Digital Business School

* http://webosfritos.es

* http://www.vintageandchicblog.com

e http://www.periodistas21.com

* Blogs de politicos destacados



http://webosfritos.es
http://www.vintageandchicblog.com
http://www.periodistas21.com

- _inesdi imatges free

\Is%" Digital Business School

Banc d'imatges free:

http://www.morguefile.com/archive 13
milions d'imatges.

http://www.freeimages.com 40mil imatges
free, has de crear un compte abans.

http://search.creativecommons.org normes
especials.

http://openphoto.net per categories i
etiquetes.



http://www.morguefile.com/archive
http://www.freeimages.com
http://search.creativecommons.org
http://openphoto.net

Facebook

= Creada al 2004 amb 1000 milions d’ usuaris al 2012 (dades
oficials Facebook).

= Reputacio social.




Facebook

“Facebook ya es el pais mas grande del mundo, asi que sus
habitantes también podemos conocernos, hacernos amigos,

hacer negocios y...poner y quitar a cualquier gobierno.”

Mark Zuckerberg




Facebook

The Things That Connect Us
http://youtu.be/Taq6U97uqvE



http://youtu.be/Taq6U97uqvE

Facebook

Total Facebook Users: 17.333.060
Position in the list: 15.
Penetration of population: 37.27%
Penetration of online population 59.58%
Average CPC: $0.26
Average CPM: $0.07

[ | Pages  (R)Brands 3¢ Celebrities (%) Entertamment | | Media '/ sports ' Places

# Page Fans PTA ER RR Score

1 M "' Maltesers 2 246 379 13 226 NiA 100.00% MN/A

2 a Desigual 982 803 3 972 0.271% 0.00% 76%

3 = Decathlon Espafa 968 336 47 120 0.125% 0.00% 81%
] . .

4 & Nike Football Spain 927 087 10 861 0.053% NIA 45%

9 &~ El Corie Ingles 916 537 32 268 0.140% 0.00% T4%

Spain General info. http://socialbakers.com/facebook-statistics/spain



http://socialbakers.com/facebook-statistics/spain
http://socialbakers.com/facebook-statistics/spain
http://socialbakers.com/facebook-statistics/spain
http://socialbakers.com/facebook-statistics/spain

Faceboo

facehouk Buscar personas, lugares y cosas Q
B Estado Aiiadir foto/video E Hacer una pregunta
Neus Fornells Macia
éQué estds pensando?
FAVORITOS
- ORDENAR ~
(] Ultimas noticias
(5 Menssies 2 Albert Jorquera y Aquasportclubs Perfil han compartido la foto de
[5) Eventos = Aqua Sport Clubs.
ANUNCIOS

Iii Administrador de anundios

PAGINAS

Casa Marisol

PR, salvador Sedd Alabart
. La vida es una joya
% Descubrir paginas

GRUPOS
@ Magadsi Social Medi.
[E3] Community Manager...
'@‘ FANS DER CHORDI !
[E| Empresas nacionales...
8 2n Ma - mercat virtu...
@ EempRESAS
[22] SUNION - COLLITA 66
Iif3 PILAR PARA SIEMPRE
[ Crear un grupo...
APLICACIONES
& Centro de aplicaciones
€@ TripAdvisor
€1 Noticias de juegos

AMIGOS

[B Consultora de comunicadidn

(& Generslitst de Catal

MAS~

Vianova |l

aqua == 1 QONCURS

GUANYA

MESOS

j 6 d’aqua
~ GRATIS!

RECORDA QUE SI VOLS PARTICIPAR HAS DE SER FAN!
Clica a "me gusta™ Tens el sorteig penjat al link d'aqui sota, MOLTA SORT!

Compartir

Va animeu-vos, gue si us toca podreu fer classes amb els millors
monitors de la comarca... :P

1
3
0+
0+
04 Albert Jorquera ha compartido |a foto de Aqua Sport Clubs.
0+
2
[

Me gusta - Comentar - Hace 2 minutos

]

::,‘f_:: Aquasportclubs Perfil ha compartido |a foto de Aqua Sport
e ClUbs.

Me gusta * Comentar * i) 8 /1 * Hace 17 horas * #%

Facebook

We honor the everyday things that people make to get together and
204 connect.

Ver traduccidn

Neus Fornells Ma

[E] GLASSNATURE - Confer-.. a las 10:00

3 52 solicitudes de FarmVille 2

20+ solicitudes de aplicaciones mas
pendientes

Personas que quiza Conozcas Ver todas

Anna Campmany
&L Afadir a mis amigos

Multiopticas Vilanova
32 amigos en comun
48k Afadir a mis amigos

Anuncios F1 Crear un anuncio
Mercedes-Benz UK ha preguntado:

How would #YOUDRIVE the story of
the new A-Class ad?

® Sneakily Evade
Catch a Lift

&) Me gusta esta pigina

Facebook © 2012
Espafiol (Espafia) * Privacidad - Condiciones *
GCookies - Mas ~

https://www.facebook.com/

Pilar Perez Baz ha comentado

su enlace: “jajajajajajajaiaiai
ajajgjaja P..."

Albert Jorguera ha
compartido la foto de Aqua
Sport Clubs.

Josep Bargalld ha comentado
su enlace: "Catric, catrac... que
deia [E..."
@ Caprabo

¥ iHay gue sacar &l maximo
provecho a la comida! De eso
nuestras abuelas saben un ...

Educacién nutricional par...

A Emma Gin€ | gusta Tous
fm Jewelry.
. Xavier Aran ha compartido un
enlace
. Abel Carballifio .
@ Albert Roig 0
ﬂ Celestino Martinez u]
ﬁ Eva Guillamet Garcia L]
m Gavina Garcia g
ﬁ Guillem Recolons Argenter [
. Ignasi Lasalle Llombart i}
! Ines Drake a
ﬂ Marta Simo
- Miquel Carrille Giralt .
' Rita Marzoa Fant 5]
. Sonia Roig Formells ]

MAS AMIGOS (15)

Agusti Subirana Domenech



https://www.facebook.com/
https://www.facebook.com/

Twitter

» Creada al marc del 2006 per Jack Dorsey.

= Reputacio Digital.




Twitter

“Mas de 200 millones de usuarios. Mas de 130 millones de mensajes enviados a
diario y escritos en un maximo de 140 caracteres. Estas cifras resumen en poco
menos de lo que ocupa un tuit la magnitud del fenomeno twitter, la red social
creada en 2006 que ha revolucionado la forma de comunicarnos.” Francesc Grau.

https://twitter.com



https://twitter.com
https://twitter.com
https://twitter.com

Twitter

http://www.socialbakers.com/twitter/country/spain/

# Profile Following ~ Followers -

1. [F] Twiter en espaiiol (@twitter_es) 22 10 248 005
2. g Alejandro Sanz (@AlejandroSanz) 505 7 249 326
3. @ FCBarcelona (@FCBarcelona) 44 7 037 304
4. 6 Real Madrid C. F. (@realmadrid) 23 5 866 635
5. Cesc Fabregas Soler (@cesc4official) 107 4 305 464

http://www.socialbakers.com/twitter/

# Profile Following ~ Followers -

m ]

g Lady Gaga (@ladygaga) 137 427 30 129 367
i Justin Bieber (@justinbieber) 122 766 28 759 804
E Katy Pery (@katyperry) 114 27 526 912
g Rihanna (@rihanna) 887 26 182 400

Britney Spears (@britneyspears) 412 945 20 948 747



http://www.socialbakers.com/twitter/country/spain/
http://www.socialbakers.com/twitter/
http://www.socialbakers.com/twitter/

Twitter

http://youtu.be/9gb4xt1HvA4



http://youtu.be/9gb4xt1HvA4

nfornellsm

Sigue a Neus Fornells Macia

Nombre completo

Tweets
Siguiendo
Seguidores
Favoritos
Listas

Imagenes recientes

3 Términos

Recursos

Twitter

Neus Fornells Macia W Sequir

3.032 TweeTs

Periodista. Comunicacid/n.Social Media. Community
Management.Politica.Cultura.Redes Sociales.Formacié/n. 801 sicuienoo
vilanova i la geltrii  hitp://about. me/neus.fornells

698 seGuinores

Tweets

Neus Fornells Macia @nfornelisn 4h
¢ Qué son las Lovemarks?: wp.me/pVQ77-zd via @CelestinoMz

Ver foto

Neus Fornells Macia @nfomellsm 6h
@Xavijoi @AIbA3108 @]_sangra @BofillBassons @Platapura )

® Ver conversacion

Neus Fornells Macia @niomelism 7 oct
Las paginas de empresa espafiolas con mas fans en Facebook
frecebits.com/2012/09/05/ana... via @TreceBits

Abrir

Neus Fornells Macia @nformellsm 7 oct

Como Aparecer en la Primera Pagina de Google
posicionamientowebya.com/posicionamient... via @Miguel_Araujo_S
Abrir

Neus Fornells Macia @nfornellsm 6oct
And the winner is ...RT:"@LeaNoticias: Comparativa iPhone 5

contra Samsung Galaxy S3 (Video) noti.ca/QHsTNZ"

Abrir

Neus Fornells Macia @nformellsm 5 oct
Aunque no seas del mundo #Apple, hoy es de obligado paso ir a
ow._ly/efAAR )

Abrir



https://twitter.com/nfornellsm

Youtube

= Creada el febrer del 2005 per tres ex-empleats de PayPal.

= Al 2006 Google la compra per 1.650 milions de dolars.




Youtube

YouTube Inc. fue fundada por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim en
febrero de 2005 enSan Bruno, California. Todos ellos se conocieron cuando
trabajaban en PayPal, Hurley y Karim como ingenieros, y Chad como
disefador.> De acuerdo con Hurley y Chen, la idea de Youtube surgio ante las
dificultades que experimentaron al tratar de compartir videos tomados
durante una fiesta en San Francisco. Esta historia ha sido considerada una
version muy simplificada, y Chen ha reconocido que esta idea se puede haber
promovido por la necesidad de presentar una historia sencilla al
mercado.> Karim ha declarado que la fiesta nunca ocurrid, y que la idea de
compartir videos en Internet fue suya.> Sus compafieros han declarado que la
fiesta si ocurrio, y que la idea original de Karim era crear una pdgina de citas,
donde las personas pudiesen calificarse en base a sus videos. Karim reconoce
haber sido influenciado por un sitio de citas llamado HotorNot.com (‘éSexy o
no?’), donde los usuarios podian cargar fotos suyas, que luego eran calificadas
por otros usuarios.>

http://es.wikipedia.org/wiki/YouTube



http://es.wikipedia.org/wiki/Chad_Hurley
http://es.wikipedia.org/wiki/Chad_Hurley
http://es.wikipedia.org/wiki/Chad_Hurley
http://es.wikipedia.org/wiki/Steve_Chen_(YouTube)
http://es.wikipedia.org/wiki/Steve_Chen_(YouTube)
http://es.wikipedia.org/wiki/Steve_Chen_(YouTube)
http://es.wikipedia.org/wiki/Jawed_Karim
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Youtube

Facts and Figures
Inforgraphic

Produced by: www.techwelkin.com

\(+11] Tube

- - YouTube was founded by

N = o Chad Hurley, Steve Chen, and Jawed Karim
A Wil | in Feb 2005

In Oct 2006 Google acquired YouTube for

$1.65 billion Google

= Today

As per Alexa, YouTube is
3rd most viewed website

http://techwelkin.com/latest-youtube-fact-and-statistics-infographic
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Linkedin

= Creada al desembre del 2001.

= 150 milions d”usuaris.

= Al mar¢ del 2012 han inaugurat una oficina a Madrid.
= Reputacio professional. CV.

= Networking.

Linked {3}




Linkedin

TSl |inkedin Statistics BETA ——

Socialbakers > Linkedin Stats

On Socialbakers.com you can find LinkedIn Statistics from all their 154 727 127 users. Here you can track
and menitor the daily LinkedIn user growth and see the daily reports of this social network's demographics. If
you would like to monitor your social media profiles on Facebook, Twitter and YouTube, please use our media
n'll:lnitl:lring tool. learn more »

# Country Users Penetration
Free Statistics 1. United States 65 445 702 21.10%
| Q 2 India 15 306 526 1.31%
Facebook 3 United Kingdom 9 582 299 15.37%
. .
> Pages By CollH 4 Brazil § 726 127 4.34%
> -
i B
> E g} 5. Canada 5 875 157 17.40%
> Places v
N " 6. France 3 780 649 5.84%
> Apps & DevelupBFHenil;Hjli
s ltaly 3 457 446 5.95% Linked .
3 Twitter
stansnes 8. Netherlands 3 429 544 20.43%
F Google+
g og
stanstics Q. Ausiralia 3 241 470 15.24%

E - Liked!
statistics n 10. Spain 3 224 543 6.93%



http://www.socialbakers.com/linkedin-statistics/

Linkedin

Lil‘ll(edma

Neus Fornells 1 Macia

Consultora de Comunicacion y Social Media Manager

Barcelona y alrededores, Espafia | Medios de comunicacién en
linea

Unete a LinkedIn y accede al perfil completo de Neus Fornells i
Macia.
Como usuario de LinkedIn, te unirds a 175 millones de

profesionales que comparten contactos, ideas y
oportunidades. {Y es gratis! También podras:

# Descubre a quién ti y Neus Fornells i Macia conocéis Ver el perfil completo
en comun

* Haz que te presenten a Neus Fornells i Macia

« Contacta con Neus Fornells i Macia directamente

Resumen de Neus Fornells | Macia

Actual  Consultora de Comunicacion y Social Media Manager en

Soymimarca (Empresa individual)
Consultora en Universitat Oberta de Catalunya

Anterior - Comunicacion y Relaciones Institucionales en Archivel Farma
Directora Adjunta en Institut Ramon Llull
Directora de Gabinete en Generalitat de Catalunya
ver todo ~

Educacion  INESDI

INESDI (Instituto de Innovacion Digital de las Profesiones)
Journalism Studies Universitat Autdnoma de Barcelona.. Universitat

Autdnoma de Barcelona
ver todo ~

Recomendaciones 7 personas han recomendado a Neus

Contactos 500+ contactos

Sitios web  Sitio web personal

linete hoy - Ingresa

Busqueda por nombre:

Busca a gente que conoces entre mas de 175 millones
profesionales ya incorporados a Linkedin.

Nombre Apellidos B

Ejemplo: Jeff Weiner

Las personas que vieron este perfil también vieron...

Emma Giné
Social Media Strategist, Community...

Benach Ernest
Demoscopia electronica

Josep Bargallo Valls
Coordinador académic i professor en...

Olga Villacampa
Fundadora de Noema Consulting y...

2@ B

Marta Grabulosa Areny

Alexia Herms

Marketing & Advertising .
Linked 3.

Jordi Collell

Personal Brand Strategist & Coach at...

= B

Isabel Amat Riera
Business development manager en...

Pere-Joan Cardona

http://www.linkedin.com/in/neusfornells
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Pinterest

Pinterest

Pinterest

Informacion general

URL www. pinterest.com &
Registro Fequeridao

ldiomas Inglés, espaniol, portugués
disponibles

Creador Paul Sciarra, Evan Sharp y

Ben Silbermann

Lanzamiento Marzo de 20710

Ranking Alexa A 50 (11 abril de 2012)’
Estado actual Beta abierta
Enespafiol

http://es.wikipedia.org/wiki/Pinterest
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Pinterest

(pin-terest)

http://www.youtube.com/watch?v=0JzD4vF5dFA



http://www.youtube.com/watch?v=oJzD4vF5dFA

Google

uscar con Google  Voy a tener suerte

L3



http://www.google.es/ig?hl=es&source=webhp

Que som els Community Manager

_.-O Cheerleader ':CB

Conclerge

~cud rew fantures and

Provides ooe-nnrooa nttantion

a8 NOoSo to b N LR ac

of both tha company and Ity

vOd Outaiadp tho community

sntting

3 oustnmora

Sculptor Traffic Cop

Routas roquests to the right

Mansspes the re
community into peopio within the orgacszation

that bonsafity




Que som els Community Manager

“Aquella persona encarregada o responsable de mantenir, fer créixer i
en certa manera defensar les relacions de I’empresa amb els seus
clients en I’ ambit digital, gracies al coneixement de les necessitats i als

plantejaments estratégics de |’ organitzacio i als interessos dels seus
clients.”

AERCO (Asociacion Esparfiola de Responsables de Comunidad y Responsables Social
Media”:




Eod 70 manJamzentod
del community manager

o ﬁuaalmmmydmma&nm

cosad

2, No tomards las criticas como algo personal
3. AMlabaris a los influenciadores y prescriptores
o s comunided .

4. Honrards a tu empresa en Onternet y redes sociales

IJV‘;:demdeymdc.’ & ’

6. No entrards en polémicas ni discusiones
7. MNo robards a la competencia,
[Comparte el contenido citando la fuente!
8. MNo mentirds ni esconderds informacién a tus usuarios

9. No consentirds ni alimentards los comentarios
de los trols



http://curioseandito.blogspot.com.es/2012/05/infografia-con-los-10-mandamientos-del.html

Per que ens necessiten les marques?

Les marques ens necessiten per poder elaborar |’ estratégia
publicitaria a les xarxes: marqueting 2.0.
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Metode POST

The four-step approach to the social strategy

People
Assess your customers' social activities

Objectives
Decide what you want {o accomplish

Technology
Decide which social technologies to use

Strateqy
Pian for how relationships with customers will change

RIS



http://forrester.typepad.com/groundswell/2007/12/the-post-method.html

Algunes eines que utilitzem

Personals:

*»Google Calendar- agenda; . Evernote.com

»Delicious (delicious. com): Gestor marcadors on line.
=Dropbox: Allotjament arxius on line.

=Wetransfer.com (per enviar arxius d’'imatges)

=Bit.ly i shortzy.com (talla urls).

=Mailchimp.com: (Base de dades, newsletter, rapports, etc...)
sjustoonfollow.com. i . friendorfollow.com




Algunes eines que utilitzem

Generigues:

»Hootsuite.com (per administrar diferents perfils i comptes).
»Tweetdeck .com (plataformes en una pantalla).
»Shotools.com (programar tweets i missatges al Facebook).




Algunes eines que utilitzem

Monitoritzacio:

=swotti.com (cercador d’ opinions).
»blogpulse.com i technorati.com(cercador de blocs i posts).

Influencia:
=klout.com (mesura influencia)

»socialmention.com (cercador tendencies, opinions, marques)
»howsociable.com (puntuacio de la visibilitat social)




Algunes eines que utilitzem

Compartir:

»Presentacions: Slideshare.net.
»Documents: Google Docs-documents.
=Conferencies: Skype.com




El Social Media Pla

= Per que volem ser-hi? On som ara? A qui ens dirigim? Que diem?
= Primer informe. Document amb punts anteriors. PRE.
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El Social Media Pla

= Com esta la competencia directa e indirecta?
» Esquema dels temes, creacid i produccio.

! 'Tf 'f,f’




El Social Media Pla

= Xarxes elegides, creacio dels perfils i
participacio.
= Accions Search Engine Optimitzation (SEO):

Aconseguir més visibilitat que la competencia. Google Page . @
Rank i que siguem trobats rapidament i facilment i Establir w=@= ~ w@o

®
Keywords. B o A @m&
[ \ [




El Social Media Pla

Eines:
=»Google Analytics (dades), opensiteexplorer.org (enllacos),
Xinureturns.com (web dins els motors de cerca),

advancedwebranking.com (keywords) i keywordspy.com (paraules claus
gue utilitza la competencia).

R

»Entrega del segon informe ja amb resultats, mensual.



Els leads

= Un «l like» a Facebook, un «follow» a Twitter, una subscripcio al
Bloc...

ACCOUNT

88 { - &

&-

CONTACT




Aconseguir vendes

= EIROI (Return On Investiment)
» ROI= (Benefici-Inversio)/Inversio * 100

SOCIAL MEDIA RO
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La Comunitat

= |nicialment els teus clients.
= Creaci6 Base de dades 2.0.
= Manteniment, Fidelitzacio, Mimar.
= Recerca de nous.
= Cura redactat.

= Continguts amplis.

Excelente idea




Dia a dia del CM

e Charlar con tus amigos, pareja, familia...

en busca de opiniones e ideas frescas.

> deja el ordenador

y aliméntate

L

i) @ Revisar la participacion y contestar en
los canales y plataformas para saber
qué ha ocurrido durante la manana
con respecto a la campana.

€ !F E Tube \J f &‘

® Revisar las distintas herramientas de
métricas, sobre una posible campana
de adwords o sobre la influencia de las
distintas plataformas que recogen la
campana.

\
Google Anaiytics




La Soledat

Per als que ens dediguem al mon de la comunicacid, les noves
professions com Community Manager o Social Media Manager son una
bona sortida professional.

Sigui treballant per a una empresa o com a freelance per a diverses.




Evangelitza

Sigues apassionat quan parlis
de les xarxes socials, creu-
t" ho!!! Sin6 et sera impossible
convencer a la teva empresa.




Informes

Donat que les xarxes socials
son bastant intangibles,
elabora bons informes que
demostrin la feina que
realitzes, tingues contacte
directe amb el client.




Formacio

No deixis de rebre cursos i formacid. Assisteix a conferencies |
congressos.

Recorda que en aquest mén la velocitat, I aparicié de noves xarxes i
eines és constant, apren cada dia, i sigues humil.

Tot esta per fer!



http://www.google.es/imgres?start=311&hl=es&gbv=2&biw=1024&bih=427&tbm=isch&tbnid=Jpmq4L6M9HrHjM:&imgrefurl=http://www.eltiempo.com/blogs/colombia_digital/2010/09/community-manager-gerentes-de.php&docid=pgotGffs2synMM&imgurl=http://www.eltiempo.com/blogs/colombia_digital/community%20manager.jpg&w=501&h=340&ei=sWfOT6OWN4LMhAeNmaGGDA&zoom=1&iact=hc&vpx=602&vpy=106&dur=5875&hovh=185&hovw=273&tx=176&ty=95&sig=108624960750443059896&page=20&tbnh=118&tbnw=175&ndsp=16&ved=1t:429,r:3,s:311,i:45

Personal Branding

“Gestionar nuestra marca personal es escribir el guion de nuestra vida,
aprender a conocernos, descubrir cual es nuestro auténtico sueno, trazar el
camino para conseguirlo y explicarlo a los demads para compartirlo y para
convertirnos en los elegidos.” @jordicollell

“La marca personal deberia causar el mismo efecto que un buen perfume:
cuando llegas todo el mundo deberia sentir tu presencia y cuando te vas
deberias dejar una estela unica, memorable y con personalidad propia.”
@alexiaherms

“El beneficio principal de trazarse una estrategia de marca personal es
llegar a convertirse siempre en la opcion preferente.” @qguillemrecolons




“El libre flujo de la informacion por medio de Internet forma una
sociedad mas fuerte, alienta la creatividad y ayuda a la gente de
todo el mundo a participar en el proceso politico y exigir de sus
gobierno la rendicion de cuentas.”

Barak Obama.




= Que son meés importants els fans o els clients?

“No hay nada tan dificil como
entretener al publico.”

(Mohamod Al)

http://www.youtube.com/watch?v=KfprZg2 OEe4

https://twitt
http://www.l



http://www.youtube.com/watch?v=KfprZg2OEe4

That’s all!
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